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Acerca de Instituto Serca

Instituto Serca es un centro especializado en Formacién de
Postgrado: Masteres, Dobles Titulos de Master, Especialistas y
Expertos Universitarios, asi como Cursos Homologados por
Universidades. Se caracteriza por no centrarse en la formacién
de expedientes, sino de personas, cuyo aprendizaje dara

sentido a su experiencia.

Los Masteres, Especialistas, Expertos Universitarios y Cursos que
impartimos desde Instituto SERCA, cuentan con todas las garantias y

exigencias de calidad, lo que hace posible que la

titulacion obtenida por nuestros alumnos/as sean Titulos expedidos

por prestigiosas universidades.




Metodologia de Estudio

Campus Virtual Avanzado: Experiencia de estudio individualizada, intuitiva e
interactiva.

Tutorizacion Permanente: Nuestro equipo docente estara a disposicion del
alumnado desde su matriculacién hasta la finalizacién de todo el proceso
formativo.

Clases en video y en audio: Cada programa formativo dispone de clases en
video y audios especificos por materia, para reforzar el contenido teérico.
Metodologia E-Learning: Modalidad 100% online adaptada a las necesidades
del alumnado.

Evaluacidén: Planteamiento de casosy actividades dirigidas a la valoracion
competencial del programa formativo.

Profesorado Especializado: Contamos con un claustro de profesores
especializado que realizara un seguimiento personalizado del aprendizaje.
Biblioteca Digital: A través de nuestra innovadora plataforma digital, el
alumnado podra acceder a un amplio catalogo de libros, revistas, obras de

investigacién y tesis doctorales.

Descarga automatica de certificados y actualizacion de notas permanente.

Notificaciones en tiempo real sobre el estado y evolucién del estudio.

SERCA
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CAMPUS VIRTUAL DE INSTITUTO SERCA

SERCA

Campus

Clases en video de cada materia

Tutorias de seguimiento en directo mensuales
Herramientas de interaccién y seguimiento: tutorizacién
permanente, foro, emails, etc.

Consulta directa del expediente académico

Descarga de certificados

iY mucho masl!...



https://institutoserca.com/nuestro-modelo-pedagogico#video-gallery
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Presentacion del Programa

Adquiere las herramientas necesarias para posicionar tu marca en la nueva era de los
buscadores impulsados por inteligencia artificial. EIl Generative Engine Optimization (GEO)
representa un cambio de paradigma en la visibilidad digital, donde los motores de busqueda

ya no solo enlazan paginas, sino que generan respuestas directas citando las fuentes mas

relevantes y fiables.

Duracion: 150 horas

A lo largo de este curso, abordaras desde los fundamentos de los modelos de lenguaje y la CL
busqueda generativa hasta la creacion de estrategias de contenidos optimizadas para ser

citadas por herramientas como Google Al Overviews, Bing Copilot o Perplexity Al
o ) o » » Créditos: 6 Créditos ECTS
Profundizaras en E-E-A-T, datos estructurados, autoridad tematica, gestién de reputacion en 4GP

respuestas de IA y medicion con KPIs especificos para GEO.
& Metodologia: Online
Esta formacion online te permitira integrar el GEO con tu estrategia SEO y de marketing digital, -

realizar auditorias profesionales y aplicar casos practicos reales. Un perfil imprescindible para

. . . . . . , 3:/ Matriculacion: Permanente
cualquier profesional del marketing digital que quiera anticiparse al futuro de la busqueda. —
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Programa Académico

Comprender la evolucion de los motores de busqueda, identificando el impacto de la inteligencia artificial
generativa.

Definir los principios fundamentales del GEO, diferenciando sus fundamentos respecto al SEO tradicional.

Analizar el funcionamiento de los modelos de lenguaje, describiendo sus mecanismos de generacién de
respuestas.

Disefiar estrategias de contenidos optimizadas para buscadores generativos, aplicando criterios de citabilidad y
autoridad.

Implementar optimizaciones técnicas en sitios web, utilizando datos estructurados y configuraciones de
rastreabilidad.

Desarrollar competencias en medicion y analitica GEO, definiendo KPIs especificos para entornos generativos.
Elaborar auditorias y planes de accion GEO, integrando flujos de trabajo profesionales interdisciplinares.

Identificar tendencias futuras y desafios éticos del GEO, fundamentando una practica profesional responsable.



Programa Académico Fi

1: FUNDAMENTOS DE LOS MOTORES DE BUSQUEDA Y SU EVOLUCION HACIA LA INTELIGENCIA ARTIFICIAL GENERATIVA

1.1. Origen y evolucion histérica de los motores de busqueda en internet

1.2. Arquitectura funcional de un motor de bldsqueda tradicional: rastreo, indexacion y clasificacién

1.3. Incorporacion progresiva de la inteligencia artificial en los algoritmos de busqueda

1.4. El cambio de paradigma: de los resultados enlazados a las respuestas generadas por inteligencia artificial
1.5. Panorama actual de los principales motores de busqueda generativos

1.6. Transformacion del comportamiento del usuario en el nuevo entorno de bldsqueda con inteligencia artificial

2: INTRODUCCION AL GEO (GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION): DEFINICION, PRINCIPIOS Y ALCANCE DE LA DISCIPLINA

2.1. Definicion y delimitacion conceptual del Generative Engine Optimization (GEO)

2.2. Diferencias fundamentales entre SEO tradicional, AEO (Answer Engine Optimization)y GEO

2.3. Principios rectores del GEO: visibilidad, citabilidad, autoridad y confianza en entornos generativos
2.4. El ecosistema GEO: actores, plataformas y flujo de informacién entre fuentes y motores generativos
2.5. Marcos de trabajo y modelos conceptuales para la planificacion de estrategias GEO

2.6. Perfil profesional del especialista en GEO: competencias, conocimientos y habilidades requeridas

2.7. Casos de uso iniciales y sectores con mayor impacto del GEO en la actualidad
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Programa Académico Fi

3: FUNCIONAMIENTO DE LOS MODELOS DE LENGUAJE Y LOS MECANISMOS DE GENERACION DE RESPUESTAS EN BUSCADORES

3.1. Fundamentos de los modelos de lenguaje de gran tamafio (LLMs) aplicados a la busqueda

3.2. Retrieval-Augmented Generation (RAG): integracién de recuperacién de informacion y generacién de texto

3.3. Mecanismos de seleccidn, priorizacion y citacion de fuentes en las respuestas generadas

3.4. Diferencias en el procesamiento de consultas informacionales, navegacionales y transaccionales por parte de motores generativos

3.5. Andlisis comparado de la generacion de respuestas en Google Al Overviews, Bing Copilot y Perplexity Al

4: E-E-A-T, AUTORIDAD TEMATICA Y SENALES DE CONFIANZA EN EL ENTORNO DE BUSQUEDA GENERATIVA

4.1. El marco E-E-A-T (Experiencia, Conocimiento experto, Autoridad y Confianza) y su relevancia amplificada en GEO
4.2. Construccién de autoridad tematica (topical authority) como estrategia central del GEO

4.3. Sefiales de confianzay reputacién digital que influyen en la seleccién de fuentes por inteligencia artificial

4.4. Autoria verificable, transparencia editorial y su impacto en la citabilidad por motores generativos

4.5, Estrategias practicas para fortalecer el E-E-A-T de un sitio web orientado al posicionamiento en GEO
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5.1. Principios de redaccién y estructuraciéon de contenidos para la comprensién por modelos de lenguaje

5.2. Estrategia de contenidos basada en entidades y grafos de conocimiento

5.3. Optimizacién de contenidos para consultas conversacionales y de formato pregunta-respuesta

5.4. Formatos de contenido con mayor potencial de citacidn en respuestas generativas

5.5. Estrategias de actualizacion, mantenimiento y enriquecimiento continuo de los contenidos publicados

5.6. Errores frecuentes en la creacién de contenidos para GEO y como evitarlos

6: OPTIMIZACION TECNICA PARA GEO: RASTREABILIDAD, ACCESIBILIDAD Y DATOS ESTRUCTURADOS

6.1. Requisitos técnicos de accesibilidad para los rastreadores de motores de bUsqueda generativos

6.2. Arquitectura de la informacién y estructura del sitio web orientada a la comprensién por modelos de lenguaje
6.3. Implementacién de datos estructurados (Schema.org) para enriquecer la comprensién del contenido

6.4. Integracién con grafos de conocimiento y bases de datos de entidades

6.5. Protocolo de optimizacién técnica: auditoria y lista de verificacién para sitios web orientados a GEO
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7.1. Transformacioén de las intenciones de busqueda en el contexto de la interaccion con inteligencia artificial generativa

7.2. Metodologia de investigacion de consultas y temas relevantes para estrategias GEO
7.3. Analisis del recorrido del usuario en la busqueda generativa: desde la consulta hasta la interaccién con las fuentes
7.4. Segmentacion de audiencias y personalizacion de la estrategia de contenidos seglin patrones de blusqueda generativa

7.5. Herramientas de analisis y monitorizacion de tendencias de busqueda en el ecosistema generativo

8: VISIBILIDAD DE MARCA Y GESTION DE LA REPUTACION EN RESPUESTAS GENERADAS POR INTELIGENCIA ARTIFICIAL

8.1. El concepto de presencia de marca en los resultados generativos y su diferencia con la visibilidad organica tradicional
8.2. Factores que determinan la aparicién y representacion de una marca en las respuestas de motores generativos

8.3. Estrategias de relaciones publicas digitales (Digital PR) orientadas al posicionamiento en entornos generativos

8.4. Monitorizacién y auditoria de la representacién de marca en respuestas generadas por inteligencia artificial

8.5. Gestién de la reputacién en un entorno donde la IA sintetiza y reinterpreta la informacién de multiples fuentes

8.6. Estrategias proactivas de construccién narrativa de marca para influir en la generacion de respuestas
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Programa Académico Fi

9: MEDICION, ANALITICA Y KPIS ESPECIFICOS PARA ESTRATEGIAS DE GENERATIVE ENGINE OPTIMIZATION

9.1. Desafios y limitaciones de la medicién del rendimiento en el ecosistema de busqueda generativa

9.2. Definicion de KPIs especificos para evaluar la visibilidad y el rendimiento en entornos generativos
9.3. Herramientas y plataformas de monitorizacién de la presencia en resultados de blUsqueda generativa
9.4. Disefio de cuadros de mando y sistemas de reporting para estrategias GEO

9.5. Metodologia de analisis competitivo en el entorno de busqueda generativa

10: INTEGRACION DE ESTRATEGIAS GEO CON SEO, MARKETING DE CONTENIDOS Y OTRAS DISCIPLINAS DEL MARKETING DIGITAL

10.1. Marco estratégico para la integracion de GEO dentro de la estrategia global de visibilidad digital

10.2. Sinergias y complementariedades entre el SEO tradicional y el Generative Engine Optimization

10.3. Alineacién de la estrategia de marketing de contenidos con los requisitos del GEO

10.4. Integracion de GEO con estrategias de redes sociales, email marketing y publicidad digital

10.5. Flujos de trabajo interdisciplinares y coordinacién entre equipos de SEO, contenidos, desarrollo y comunicacion

10.6. Modelo de madurez organizacional para la adopcién progresiva del GEO en la estrategia digital
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11.1. Metodologia de auditoria GEO: evaluacion integral de la visibilidad de un sitio web en motores generativos

11.2. Disefio de un plan de accién GEO: priorizacidon de mejoras y hoja de ruta de implementacién
11.3. Flujo de trabajo profesional para la produccion de contenidos optimizados para motores generativos
11.4. Casos practicos de implementacion de estrategias GEO en diferentes sectores y tipologias de proyecto

11.5. Analisis de resultados, lecciones aprendidas y factores de éxito en proyectos reales de GEO

12: TENDENCIAS FUTURAS, DESAFIOS ETICOS Y EVOLUCION DEL POSICIONAMIENTO EN BUSCADORES CON INTELIGENCIA ARTIFICIAL

12.1. Tendencias tecnolégicas emergentes que transformaran la busqueda generativa en los préoximos afios
12.2. Desafios éticos y responsabilidades derivadas de la optimizacién para motores generativos

12.3. Marco regulatorio y normativo aplicable a la inteligencia artificial en la busqueda de informacion

12.4. Impacto del GEO en el modelo de negocio de los sitios web y la economia de la atencion digital

12.5. Preparacién profesional continua: recursos, comunidades y fuentes de actualizacién para especialistas en GEO
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Titulacion y Certificaciones

9& El alumno/a recibird un Certificado universitario emitido por
la Universidad EUNEIZ.

|:EJ Descarga de certificados expedidos por Instituto Serca desde la
— Secretaria Virtual de nuestro Campus.

SERCA

con * de ident ha odios conforme a 1o diy n vigente, a s
Organizackin y Funclonamiento de Universidad EUNELZ, en colaboracién con @xpide ol presente titulo do

Mormas de

dirigido a Enfermeria, reatizado entre el 05 de abril de 2023 y el 31 de mayo de 2023, o una asignackn de 37 boras (15 créditos ECTS), por
haber dghdos per 1a normativs vigente apticable.

Dodo en Vitiria-Gasteiz, a 31 de mayo de 2023

vl EUNEZ

Obrector et Cartro oa Exteosiin Universtaria
Titulacién Propia e Universidad EUNEZ
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Proceso de Matriculacion

1

Formalizacién de la matricula:

+ Completary enviar el formulario de matriculacién. Tras
recibirlo, automaticamente le enviaremos sus claves de
acceso a pagos/facturas.

Una vez abonado el importe completo del Programa
Formativo, el alumno/a recibird los accesos al Campus

Virtual y podr3 iniciar su estudio.

Matriculate



https://institutoserca.com/curso-en-geo-generative-engine-optimization-posicionamiento-en-buscadores-con-inteligencia-artificial-online
https://institutoserca.com/realizar-matricula?programa=247373

SERCA

Métodos y facilidad de Pagos

v Facilidad de pago: Opciones de pago fraccionado sin intereses.

v Seguridad: Plataforma de pago online segura y encriptada.

v Flexibilidad: Varias opciones de pago como tarjeta de crédito, débito,
transferencia bancaria y PayPal.

v' Descuentos: Ofrecemos descuentos directos aplicados automaticamente al
realizar la matricula en nuestra web.

v Simplicidad: Proceso de pago simple e intuitivo en pocos pasos.

v Facturacion: Descarga de facturas en el area de pagos.
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éPor qué elegir Instituto Serca?

Calidad en la ensenanza

Miles de alumnos/as de todo el
mundo avalan nuestra calidad y
nuestros sistemas de ensefanza,
haciendo con Instituto Serca su
especializacion profesional.

Contenidos actualizados

Permanente actualizacién y mejora
de contenidos. Instituto Serca esta
afiliado a las mas prestigiosas
instituciones de los ambitos de
psicologia, sanidad y educacion,
para estar actualizados en las
Ultimas innovaciones cientificas y
didacticas.

Profesionales de primer nivel

Nuestros programas formativos
estan disefiados por profesionales
de primer nivel con amplia
experiencia y siempre orientados
al éxito profesional del alumnado.
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éPor qué elegir Instituto Serca?

A tu ritmo

Nos adaptamos al ritmo de
aprendizaje de cada alumno/a.
Nuestra metodologia permite
adaptarnos a las necesidades
formativas individuales,
garantizando asi nuestra atencién
individualizada.

Tutorizacion

En Instituto Serca los alumnos/as
disponen de un tutor/a a su
disposicion desde el momento de su
matriculacion, siendo prioritaria la
resolucién de dudas en el minimo
plazo.

Clases en video

Clases en video por materia para
reforzar el contenido tedrico.
Ademas dispondra de manera
sistematica de un webinar de
resolucién de dudas.
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éNecesita mas informacion?

& www.institutoserca.com

< info@institutoserca.com

+34 958 372 363 / 660 880 416

) @ [


https://www.facebook.com/institutoserca/
https://www.instagram.com/institutoserca/
https://www.linkedin.com/school/instituto-serca/
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