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SERCA

Acerca de Instituto Serca

Instituto Serca es un centro especializado en Formacién de
Postgrado: Masteres, Dobles Titulos de Master, Especialistas y
Expertos Universitarios, asi como Cursos Homologados por
Universidades. Se caracteriza por no centrarse en la formacién
de expedientes, sino de personas, cuyo aprendizaje dara

sentido a su experiencia.

Los Masteres, Especialistas, Expertos Universitarios y Cursos que
impartimos desde Instituto SERCA, cuentan con todas las garantias y

exigencias de calidad, lo que hace posible que la

titulacion obtenida por nuestros alumnos/as sean Titulos expedidos

por prestigiosas universidades.




Metodologia de Estudio

Campus Virtual Avanzado: Experiencia de estudio individualizada, intuitiva e
interactiva.

Tutorizacion Permanente: Nuestro equipo docente estara a disposicion del
alumnado desde su matriculacién hasta la finalizacién de todo el proceso
formativo.

Clases en video y en audio: Cada programa formativo dispone de clases en
video y audios especificos por materia, para reforzar el contenido teérico.
Metodologia E-Learning: Modalidad 100% online adaptada a las necesidades
del alumnado.

Evaluacidén: Planteamiento de casosy actividades dirigidas a la valoracion
competencial del programa formativo.

Profesorado Especializado: Contamos con un claustro de profesores
especializado que realizara un seguimiento personalizado del aprendizaje.
Biblioteca Digital: A través de nuestra innovadora plataforma digital, el
alumnado podra acceder a un amplio catalogo de libros, revistas, obras de

investigacién y tesis doctorales.

Descarga automatica de certificados y actualizacion de notas permanente.

Notificaciones en tiempo real sobre el estado y evolucién del estudio.
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Campus

Clases en video de cada materia

Tutorias de seguimiento en directo mensuales
Herramientas de interaccién y seguimiento: tutorizacién
permanente, foro, emails, etc.

Consulta directa del expediente académico

Descarga de certificados

iY mucho masl!...



https://institutoserca.com/nuestro-modelo-pedagogico#video-gallery
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Presentacion del Programa

Especializate con el Curso de Publicidad Programatica: Gestién y Optimizacion de Campafias
de Compra Automatizada de Instituto Serca, una formacion disefiada para profesionales del
marketing digital que desean dominar la compra automatizada de medios y posicionarse en

uno de los &mbitos con mayor demanda del sector publicitario actual.

A lo largo del programa, abordaras desde los fundamentos del ecosistema programatico y su

Duracion: 150 horas

arquitectura tecnolégica —DSPs, SSPs, Ad Exchanges y DMPs— hasta la gestion avanzada de CL
datos de audiencia, modelos de compra como RTB y Private Marketplaces, y la planificacion '
estratégica de campafas. También profundizaras en formatos publicitarios innovadores,

Créditos: 6 Créditos ECTS
optimizacién creativa mediante DCO e inteligencia artificial, y modelos de atribucion 4GP

avanzados.

& Metodologia: Online

7 . z .z . e . @

Ademas, trabajaras aspectos clave como brand safety, prevencion del fraude publicitario,

cumplimiento normativo y tendencias emergentes como Retail Media o el entorno post- .
. o | ) ) ) . a4 Matriculacién: Permanente

cookies. Al finalizar, contaras con las competencias necesarias para configurar, ejecutar y —

optimizar campafias programaticas de forma autébnoma y eficaz en cualquier entorno

profesional.
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Programa Académico

Comprender los fundamentos de la publicidad programatica analizando su evolucion y ecosistema tecnologico.
Clasificar las plataformas programaticas diferenciando funciones de DSPs, SSPs, DMPs y Ad Exchanges.
Aplicar estrategias de gestion de datos de audiencia combinando fuentes first-party y third-party.

Distinguir los modelos de compra programatica comparando subastas RTB, deals privados y compra
garantizada.

Desarrollar campafias de compra automatizada configurando objetivos, segmentacién, pujas y formatos
creativos en DSPs.

Analizar resultados de campafas programaticas aplicando modelos de atribucién y técnicas de optimizacion
avanzada.

Implementar estrategias de brand safety y cumplimiento normativo garantizando transparencia y prevencion
del fraude.

Identificar tendencias emergentes en publicidad programatica evaluando soluciones post-cookies, retail media
e inteligencia artificial.
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1.1. Evolucién histérica de la publicidad digital: del banner estatico a la compra automatizada

1.2. Conceptos esenciales de la publicidad programatica y su diferenciacién respecto a la compra tradicional

1.3. El ecosistema programatico: vision general de actores, flujos de informacion y relaciones comerciales

1.4. Modelos de negocio y cadena de valor en el entorno de la publicidad programatica

1.5. El mercado global y espafiol de la publicidad programatica: dimensién, crecimiento y tendencias de inversion

1.6. Ventajas competitivas y limitaciones de la compra programatica frente a otros modelos de contratacion publicitaria

2: ARQUITECTURA TECNOLOGICA DEL ECOSISTEMA PROGRAMATICO: PLATAFORMAS Y ACTORES CLAVE

2.1. Plataformas del lado de la demanda (DSP): funcionalidades, tipologia y criterios de seleccion

2.2. Plataformas del lado de la oferta (SSP): papel estratégico en la monetizacién del inventario

2.3. Ad Exchanges y marketplaces: el espacio de encuentro entre oferta y demanda publicitaria

2.4. Plataformas de gestién de datos (DMP): recopilacién, organizaciény activaciéon de audiencias

2.5. Customer Data Platforms (CDP) y su papel complementario a las DMP en el ecosistema programatico

2.6. Ad servers y su funcion en la distribucién, seguimiento y medicion de creatividades publicitarias

2.7. El flujo técnico completo de una impresién programatica: de la solicitud del navegador a la entrega del anuncio

2.8. Criterios estratégicos para la seleccion y configuracion del stack tecnolégico de un anunciante
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3.1. Tipologia de datos en publicidad programatica: first-party, second-party y third-party data

3.2. Recopilaciéon de datos first-party: métodos, herramientas técnicas y buenas practicas

3.3. Proveedores de datos third-party: seleccion, evaluacion de calidad y modelos de adquisicion

3.4. Técnicas de segmentacién de audiencias para campafias de compra programatica

3.5. Activacion de audiencias en plataformas programaticas: flujos de trabajo y sincronizacion de datos
3.6. El impacto de la desaparicion de las cookies de terceros en la gestion de datos de audiencia

3.7. Data clean rooms: colaboracién segura entre anunciantes y medios para el analisis conjunto de datos

4: MODELOS DE COMPRA, NEGOCIACION Y FIJACION DE PRECIOS EN PUBLICIDAD PROGRAMATICA

4.1. Real-Time Bidding (RTB): funcionamiento del mercado abierto, ventajas y casos de aplicacion

4.2. Programmatic Direct: acuerdos garantizados y automatizacién de la compra directa de inventario
4.3. Private Marketplaces (PMP): configuracién, negociaciéon y gestiéon de acuerdos privados

4.4. Modelos de fijacion de precios en la compra programatica: CPM, CPC, CPA, CPCVy dCPM

4.5. Analisis comparativo de los modelos de compra: cuando y por qué utilizar cada modalidad

4.6. Negociacion con publishers y SSPs: claves para obtener condiciones éptimas de inventario y precio
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5.1. Definicién de objetivos de campafia programatica alineados con la estrategia global de marketing

5.2. Seleccién de canales y formatos programaticos segun los objetivos y la audiencia definida
5.3. Definicion del publico objetivo y disefio de la estrategia de targeting

5.4. Planificacién presupuestaria y distribucion estratégica de la inversién publicitaria

5.5. Definicion de KPIs y disefio del marco de medicion de resultados para la campafia

5.6. Elaboracion del plan de medios programatico: estructura documental, cronograma y flighting

5.7. Coordinacion de la estrategia programatica con el resto de acciones del plan de marketing digital

6: CONFIGURACION Y EJECUCION DE CAMPANAS EN PLATAFORMAS DE DEMANDA (DSP)

6.1. Estructura organizativa de las campafas dentro de un DSP: cuenta, campafia, linea de inserciény creatividad

6.2. Configuracién de parametros de targeting: audiencia, geolocalizacion, dispositivo y contexto

6.3. Configuracién de estrategias de puja y gestion del presupuesto en tiempo real

6.4. Integracién y gestién de creatividades publicitarias dentro del DSP

6.5. Implementacion de pixeles de seguimiento, etiquetas de conversién y macros de tracking

6.6. Activacion de deals negociados (PMP, Preferred Deals, Programmatic Guaranteed) dentro del DSP

6.7. Revision previa al lanzamiento: checklist de verificacién técnica y troubleshooting de errores comunes

6.8. Caso practico guiado: configuracién completa de una campafia programatica en una plataforma DSP
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7: FORMATOS PUBLICITARIOS Y OPTIMIZACION CREATIVA EN ENTORNOS PROGRAMATICOS

7.1. Panorama de formatos publicitarios disponibles en compra programatica

7.2. Digital Out-of-Home (DOOH) programatico: caracteristicas, inventario y posibilidades de activacién
7.3. Connected TV (CTV) y publicidad programatica en television digital conectada

7.4. Dynamic Creative Optimization (DCO): personalizacién creativa automatizada a escala

7.5. Buenas practicas de disefio creativo orientado a la eficacia en entornos programaticos

7.6. Testing creativo en publicidad programatica: metodologias de experimentaciéon A/B y multivariante

8: MEDICION DE RESULTADOS, MODELOS DE ATRIBUCION Y ANALITICA AVANZADA DE CAMPANAS PROGRAMATICAS

8.1. Marco de medicién integral para campafias de publicidad programatica

8.2. Infraestructura de medicion: pixeles, SDKs, integraciones server-to-servery data pipelines
8.3. Modelos de atribucion aplicados a la compra programatica

8.4. Herramientas de analitica y reporting para campafias programaticas

8.5. Analisis post-campafia: metodologia para la evaluacién y extraccion de aprendizajes

8.6. Medicion de incrementalidad y disefio de tests de uplift en publicidad programatica

8.7. Retos actuales en la medicién programatica: entornos cookieless, cross-device tracking y walled gardens
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9.1. Principios fundamentales de la optimizacién de campafias programaticas en tiempo real

9.2. Optimizacién del targeting y la segmentacion de audiencias durante la vida de la campafia

9.3. Optimizacion de la estrategia de puja y gestién dinamica del presupuesto

9.4. Optimizacién del inventario y la distribucién de impresiones por soportes, emplazamientos y dispositivos
9.5. Aplicacion de machine learning e inteligencia artificial en la optimizacién de campafias programaticas
9.6. Frequency capping avanzado y gestion inteligente de la presion publicitaria sobre el usuario

9.7. Estrategias de optimizaciéon cross-channel y orquestaciéon multicanal de campafias programaticas

9.8. Casos practicos de optimizacion avanzada: diagnostico de problemas de rendimiento y soluciones aplicadas

10: BRAND SAFETY, PREVENCION DEL FRAUDE PUBLICITARIO Y CUMPLIMIENTO NORMATIVO

10.1. Concepto de brand safety y brand suitability en el entorno de la compra programatica

10.2. Herramientas y tecnologias de verificacién publicitaria y proteccién de marca

10.3. Ad fraud en publicidad programatica: tipologia, impacto econédmico y métodos de deteccién

10.4. Viewability: estandares de medicién del sector y estrategias para garantizar la visibilidad efectiva de los anuncios
10.5. Marco normativo y cumplimiento legal en la gestion de campafias de publicidad programatica

10.6. Disefio de una estrategia integral de calidad mediatica para campafias programaticas
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11.1. El ecosistema post-cookies: evolucién del panorama de identidad digital y privacidad del usuario

11.2. Retail Media y la publicidad programatica aplicada a los ecosistemas de comercio electrénico

11.3. Inteligencia artificial generativa y su impacto transformador en la planificacion y gestion programatica

11.4. In-gaming y publicidad programatica en entornos de videojuegos y experiencias inmersivas

11.5. Supply Path Optimization (SPO) y la busqueda de cadenas de suministro publicitarias transparentes y eficientes
11.6. Sostenibilidad ambiental y reduccién de la huella de carbono en la cadena de valor programatica

11.7. Evolucién del marco regulatorio internacional y su efecto en los modelos de negocio programaticos

11.8. Competencias profesionales y perfiles emergentes en el sector de la publicidad programatica
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Titulacion y Certificaciones

9& El alumno/a recibird un Certificado universitario emitido por
la Universidad EUNEIZ.

|:EJ Descarga de certificados expedidos por Instituto Serca desde la
— Secretaria Virtual de nuestro Campus.

SERCA

con * de ident ha odios conforme a 1o diy n vigente, a s
Organizackin y Funclonamiento de Universidad EUNELZ, en colaboracién con @xpide ol presente titulo do

Mormas de

dirigido a Enfermeria, reatizado entre el 05 de abril de 2023 y el 31 de mayo de 2023, o una asignackn de 37 boras (15 créditos ECTS), por
haber dghdos per 1a normativs vigente apticable.

Dodo en Vitiria-Gasteiz, a 31 de mayo de 2023

vl EUNEZ

Obrector et Cartro oa Exteosiin Universtaria
Titulacién Propia e Universidad EUNEZ
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Proceso de Matriculacion

1

Formalizacién de la matricula:

+ Completary enviar el formulario de matriculacién. Tras
recibirlo, automaticamente le enviaremos sus claves de
acceso a pagos/facturas.

Una vez abonado el importe completo del Programa
Formativo, el alumno/a recibird los accesos al Campus

Virtual y podr3 iniciar su estudio.

Matriculate



https://institutoserca.com/curso-en-publicidad-programatica-gestion-y-optimizacion-de-campanas-de-compra-automatizada-online
https://institutoserca.com/realizar-matricula?programa=247577

SERCA

Métodos y facilidad de Pagos

v Facilidad de pago: Opciones de pago fraccionado sin intereses.

v Seguridad: Plataforma de pago online segura y encriptada.

v Flexibilidad: Varias opciones de pago como tarjeta de crédito, débito,
transferencia bancaria y PayPal.

v' Descuentos: Ofrecemos descuentos directos aplicados automaticamente al
realizar la matricula en nuestra web.

v Simplicidad: Proceso de pago simple e intuitivo en pocos pasos.

v Facturacion: Descarga de facturas en el area de pagos.
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éPor qué elegir Instituto Serca?

Calidad en la ensenanza

Miles de alumnos/as de todo el
mundo avalan nuestra calidad y
nuestros sistemas de ensefanza,
haciendo con Instituto Serca su
especializacion profesional.

Contenidos actualizados

Permanente actualizacién y mejora
de contenidos. Instituto Serca esta
afiliado a las mas prestigiosas
instituciones de los ambitos de
psicologia, sanidad y educacion,
para estar actualizados en las
Ultimas innovaciones cientificas y
didacticas.

Profesionales de primer nivel

Nuestros programas formativos
estan disefiados por profesionales
de primer nivel con amplia
experiencia y siempre orientados
al éxito profesional del alumnado.
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éPor qué elegir Instituto Serca?

A tu ritmo

Nos adaptamos al ritmo de
aprendizaje de cada alumno/a.
Nuestra metodologia permite
adaptarnos a las necesidades
formativas individuales,
garantizando asi nuestra atencién
individualizada.

Tutorizacion

En Instituto Serca los alumnos/as
disponen de un tutor/a a su
disposicion desde el momento de su
matriculacion, siendo prioritaria la
resolucién de dudas en el minimo
plazo.

Clases en video

Clases en video por materia para
reforzar el contenido tedrico.
Ademas dispondra de manera
sistematica de un webinar de
resolucién de dudas.
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éNecesita mas informacion?

& www.institutoserca.com

< info@institutoserca.com

+34 958 372 363 / 660 880 416

) @ [


https://www.facebook.com/institutoserca/
https://www.instagram.com/institutoserca/
https://www.linkedin.com/school/instituto-serca/
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