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Acerca de Instituto Serca

Instituto Serca es un centro especializado en Formacién de
Postgrado: Masteres, Dobles Titulos de Master, Especialistas y
Expertos Universitarios, asi como Cursos Homologados por
Universidades. Se caracteriza por no centrarse en la formacién
de expedientes, sino de personas, cuyo aprendizaje dara

sentido a su experiencia.

Los Masteres, Especialistas, Expertos Universitarios y Cursos que
impartimos desde Instituto SERCA, cuentan con todas las garantias y

exigencias de calidad, lo que hace posible que la

titulacion obtenida por nuestros alumnos/as sean Titulos expedidos

por prestigiosas universidades.

seee
seas
seee



Metodologia de Estudio

Campus Virtual Avanzado: Experiencia de estudio individualizada, intuitiva e
interactiva.

Tutorizacion Permanente: Nuestro equipo docente estara a disposicion del
alumnado desde su matriculacién hasta la finalizacién de todo el proceso
formativo.

Clases en video y en audio: Cada programa formativo dispone de clases en
video y audios especificos por materia, para reforzar el contenido teérico.
Metodologia E-Learning: Modalidad 100% online adaptada a las necesidades
del alumnado.

Evaluacidén: Planteamiento de casosy actividades dirigidas a la valoracion
competencial del programa formativo.

Profesorado Especializado: Contamos con un claustro de profesores
especializado que realizara un seguimiento personalizado del aprendizaje.
Biblioteca Digital: A través de nuestra innovadora plataforma digital, el
alumnado podra acceder a un amplio catalogo de libros, revistas, obras de

investigacién y tesis doctorales.

Descarga automatica de certificados y actualizacion de notas permanente.

Notificaciones en tiempo real sobre el estado y evolucién del estudio.
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CAMPUS VIRTUAL DE INSTITUTO SERCA

SERCA

Campus

Clases en video de cada materia

Tutorias de seguimiento en directo mensuales
Herramientas de interaccién y seguimiento: tutorizacién
permanente, foro, emails, etc.

Consulta directa del expediente académico

Descarga de certificados

iY mucho masl!...



https://institutoserca.com/nuestro-modelo-pedagogico#video-gallery
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Presentacion del Programa

Especializate con el Curso de Marketing Digital sin Cookies: Estrategias de Datos y Privacidad
de Instituto Serca, una formacion disefiada para profesionales que buscan adaptarse al nuevo
paradigma publicitario donde la privacidad del usuario se sitla en el centro de toda estrategia

digital.

A lo largo del temario, abordaras desde los fundamentos del ecosistema publicitario y el

Duracion: 150 horas

marco regulatorio internacional hasta las soluciones mas avanzadas del mercado: captacién y CL
activacion de datos propios, publicidad contextual con inteligencia artificial, server-side '
tracking, resoluciéon de identidad, data clean rooms y tecnologias de preservacién de la

o ) o L ) » Créditos: 6 Créditos ECTS
privacidad. Ademas, profundizaras en modelos de medicién y atribucion adaptados al entorno =P

sin cookies de terceros.

& Metodologia: Online

.z . sz . . . ~ @

Con esta formaciéon online, adquiriras las competencias necesarias para disefiar e

implementar estrategias de marketing digital respetuosas con la normativa vigente y .
) | ) ) o a4 Matriculacién: Permanente

orientadas a resultados. Reforzaras tu perfil profesional con conocimientos altamente —

demandados, preparandote para liderar la transicién hacia un modelo de marketing privacy-

first en cualquier organizacion.
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Programa Académico

Comprender el ecosistema publicitario digital, analizando el funcionamiento técnico de las cookies.
Analizar el marco regulatorio de privacidad digital, identificando normativas y obligaciones principales.
Identificar las causas del fin de las cookies de terceros, describiendo su impacto sectorial.

Disefiar estrategias de captacién de datos propios, aplicando metodologias de activacidn first-party.

AN N NN

Dominar técnicas de publicidad contextual y tecnologias de privacidad, diferenciando sus aplicaciones
practicas.

<\

Implementar soluciones de server-side tracking y resolucion de identidad, evaluando alternativas cookieless.

<\

Aplicar modelos de medicién y atribucién adaptados, utilizando data clean rooms y analitica avanzada.

v' Desarrollar un plan estratégico de marketing privacy-first, integrando las competencias adquiridas.
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1.1. Evolucién del marketing digital: de los origenes de la publicidad en linea a la era de los datos

1.2. Tipologia y funcionamiento técnico de las cookies en el entorno web

1.3. El ecosistema de la publicidad programatica y el papel central de las cookies de terceros

1.4. Mecanismos de seguimiento y perfilado de usuarios en el marketing digital tradicional

1.5. Modelos de segmentacion y personalizacion de la experiencia del usuario basados en cookies

1.6. Limitaciones y vulnerabilidades del modelo de marketing dependiente de cookies de terceros

2: MARCO REGULATORIO INTERNACIONAL DE PRIVACIDAD DIGITAL Y PROTECCION DE DATOS PERSONALES

2.1. Fundamentos juridicos del derecho a la privacidad en el entorno digital contemporaneo

2.2. El Reglamento General de Proteccién de Datos (RGPD) de la Unién Europea

2.3. La Directiva ePrivacy y su evolucion hacia el futuro Reglamento ePrivacy

2.4. Normativa estadounidense: CCPA, CPRAy el panorama legislativo estatal

2.5. Regulaciones de privacidad en otras jurisdicciones relevantes: LGPD de Brasil, PIPL de China y POPIA de Sudafrica
2.6. Plataformas de gestion del consentimiento (CMP): requisitos técnicos y normativos de implementacion

2.7. Consecuencias del incumplimiento: régimen sancionador, casos relevantes y lecciones aprendidas
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Programa Académico o

3: EL FIN DE LAS COOKIES DE TERCEROS: CAUSAS, CRONOLOGIA Y TRANSFORMACION DEL ECOSISTEMA DIGITAL

3.1. Factores tecnolégicos, regulatorios y sociales que impulsan la desaparicién de las cookies de terceros

3.2. Decisiones de los principales navegadores web y su impacto en el rastreo publicitario

3.3. Cambios en los sistemas operativos méviles y su efecto en la publicidad digital

3.4. Consecuencias directas para anunciantes, publishers y plataformas tecnolégicas del ecosistema

3.5. Nuevas expectativas de los consumidores respecto a la privacidad, la transparencia y el control de sus datos

3.6. Oportunidades estratégicas derivadas del nuevo paradigma cookieless para marcas y organizaciones

4: ESTRATEGIAS DE CAPTACION, GESTION Y ACTIVACION DE DATOS PROPIOS (FIRST-PARTY DATA)

4.1. Definicién, clasificacién y valor estratégico de los datos propios en el marketing moderno

4.2. Metodologias de captacién de datos propios a través de los puntos de contacto digitales

4.3. Infraestructura tecnoldgica para la gestion centralizada de datos propios

4.4. Activacién de datos propios en campafias de marketing y publicidad digital

4.5. Gobierno de datos propios: calidad del dato, seguridad de la informacién y cumplimiento normativo

4.6. Estrategias de intercambio de datos second-party entre organizaciones con audiencias complementarias
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Programa Académico o

5: PUBLICIDAD CONTEXTUAL AVANZADA Y ESTRATEGIAS DE SEGMENTACION SIN IDENTIFICADORES PERSONALES

5.1. Resurgimiento y evoluciéon de la publicidad contextual en la era post-cookies de terceros

5.2. Tecnologias de analisis contextual basadas en inteligencia artificial y procesamiento del lenguaje natural
5.3. Principales plataformas y proveedores de soluciones de segmentacion contextual en el mercado

5.4. Segmentacion basada en cohortes, intereses agregados y sefiales contextuales no individualizadas

5.5. Estrategias de segmentacion geografica y temporal sin dependencia de identificadores personales

5.6. Integracién de la publicidad contextual en la planificacion de medios omnicanal

5.7. Medicion de la eficacia de las campafias contextuales frente a las campafias basadas en audiencias identificadas

: TECNOLOGIAS DE PRESERVACION DE LA PRIVACIDAD APLICADAS AL MARKETING DIGITAL (PRIVACY-ENHANCING TECHNOLOGIES)

6.1. Panorama general de las Privacy-Enhancing Technologies (PETs) y su relevancia para el sector publicitario
6.2. Google Privacy Sandbox para la web: APIs principales y su aplicacién practica en marketing

6.3. Técnicas de anonimizacion y seudonimizacion de datos aplicadas a operaciones de marketing

6.4. Computacion confidencial y procesamiento seguro de datos en entornos de nube

6.5. Aprendizaje federado: entrenamiento de modelos predictivos sin centralizacion de datos personales

6.6. Criterios de evaluacién de madurez y seleccion de PETs segun el caso de uso especifico
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Programa Académico o

7: SEGUIMIENTO DEL LADO DEL SERVIDOR (SERVER-SIDE TRACKING) Y GESTION AVANZADA DE ETIQUETAS

7.1. Fundamentos y arquitectura del server-side tracking frente al modelo tradicional de client-side tracking
7.2. Implementacién de server-side tagging con Google Tag Manager Server-Side

7.3. Soluciones alternativas de server-side tracking: Tealium, Segment, Stape y otros proveedores del mercado
7.4. Gestién del consentimiento del usuario en entornos de seguimiento del lado del servidor

7.5. Integracion de APIs de conversiones de las principales plataformas publicitarias

7.6. Estrategias de deduplicacion y reconciliacion de datos entre el seguimiento de cliente y servidor

8: RESOLUCION DE IDENTIDAD Y ALTERNATIVAS A LOS IDENTIFICADORES BASADOS EN COOKIES DE TERCEROS

8.1. El desafio de la identificacién de usuarios en un entorno digital fragmentado y sin cookies de terceros

8.2. Soluciones de identidad deterministicas basadas en correo electrénico y datos autenticados

8.3. Soluciones de identidad probabilisticas y basadas en sefiales contextuales y de dispositivo

8.4. Gréficos de identidad (identity graphs): construccién, mantenimiento y aplicacién en campafias cross-device
8.5. Estrategias de autenticacién progresiva para incrementar las tasas de login sin friccionar la experiencia

8.6. Evaluacién comparativa de soluciones de identidad: cobertura, precision, cumplimiento normativo y escalabilidad
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9.1. Concepto, principios de funcionamiento y propuesta de valor de las data clean rooms para el marketing

9.2. Principales plataformas de data clean rooms disponibles en el mercado
9.3. Casos de uso practicos de las data clean rooms en marketing y publicidad digital
9.4. Aspectos técnicos y de gobernanza en la implementacién de data clean rooms

9.5. Limitaciones actuales, desafios de adopcion y buenas practicas en la implementacién de data clean rooms

10: MEDICION, ATRIBUCION Y ANALITICA DE RENDIMIENTO EN ENTORNOS SIN COOKIES DE TERCEROS

10.1. Impacto de la desaparicion de las cookies de terceros en los modelos tradicionales de medicion digital
10.2. Modelos de atribucién adaptados al entorno cookieless y a la fragmentacion de sefiales

10.3. Modelado de conversiones (conversion modeling) e inferencia estadistica para datos incompletos

10.4. Marketing Mix Modeling (MMM) como herramienta de medicién holistica del impacto publicitario

10.5. Pruebas de incrementalidad y experimentacién controlada para medir el impacto causal de las campafias
10.6. Disefio de dashboards y frameworks de reporting adaptados al nuevo ecosistema de medicion

10.7. Estrategias de medicién unificada: combinacion de MMM, atribucion multitoque e incrementalidad
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11.1. Disefio de una hoja de ruta para la transicién hacia un modelo de marketing sin cookies de terceros

11.2. Auditoria y diagnostico del stack tecnolégico de marketing (martech audit) para identificar brechas

11.3. Construccion de una cultura organizacional orientada a la privacidad desde el disefio (privacy by design)
11.4. Gestién del cambio y comunicacion interna durante el proceso de transicién hacia el nuevo modelo
11.5. Casos de éxito y lecciones aprendidas de organizaciones que han liderado la transicion cookieless

11.6. Tendencias emergentesy prospectiva del marketing digital respetuoso con la privacidad

11.7. Desarrollo de un plan estratégico integral de marketing privacy-first como proyecto profesional aplicado
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Titulacion y Certificaciones

9& El alumno/a recibird un Certificado universitario emitido por
la Universidad EUNEIZ.

|:EJ Descarga de certificados expedidos por Instituto Serca desde la
— Secretaria Virtual de nuestro Campus.

SERCA

con * de Kdent ha odios conforme a 1o diy

s Normas de

n vigente, &
Organizackin y Funclonamiento do Universidad EUNELZ, en colaboracién con @xpide ol presente titulo do

dirigdo a Enfermeria, reatizado entre el 05 de sbril de 2023 y e 31 de mayo de 2023, o una asignackn de 37 horas (15 créditos ECTS), por
haber dgdos per 1 normativs vigente aplicable.

Dodo en Vitiria-Gasteiz. a 31 de mayo de 2023

il EUNEEZ

Otrector et Certro ce Detensibn Unherstaria
Titulacién Propla e Universidad EUNEZ
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Proceso de Matriculacion

1

Formalizacién de la matricula:

+ Completary enviar el formulario de matriculacién. Tras
recibirlo, automaticamente le enviaremos sus claves de
acceso a pagos/facturas.

Una vez abonado el importe completo del Programa
Formativo, el alumno/a recibird los accesos al Campus

Virtual y podr3 iniciar su estudio.

Matriculate



https://institutoserca.com/curso-en-marketing-digital-sin-cookies-estrategias-de-datos-y-privacidad-online
https://institutoserca.com/realizar-matricula?programa=247618

SERCA

Métodos y facilidad de Pagos

v Facilidad de pago: Opciones de pago fraccionado sin intereses.

v Seguridad: Plataforma de pago online segura y encriptada.

v Flexibilidad: Varias opciones de pago como tarjeta de crédito, débito,
transferencia bancaria y PayPal.

v' Descuentos: Ofrecemos descuentos directos aplicados automaticamente al
realizar la matricula en nuestra web.

v Simplicidad: Proceso de pago simple e intuitivo en pocos pasos.

v Facturacion: Descarga de facturas en el area de pagos.




éPor qué elegir Instituto Serca?

Calidad en la ensenanza

Miles de alumnos/as de todo el
mundo avalan nuestra calidad y
nuestros sistemas de ensefanza,
haciendo con Instituto Serca su
especializacion profesional.

Contenidos actualizados

Permanente actualizacién y mejora
de contenidos. Instituto Serca esta
afiliado a las mas prestigiosas
instituciones de los ambitos de
psicologia, sanidad y educacion,
para estar actualizados en las
Ultimas innovaciones cientificas y
didacticas.

Profesionales de primer nivel

Nuestros programas formativos
estan disefiados por profesionales
de primer nivel con amplia
experiencia y siempre orientados
al éxito profesional del alumnado.

" SERCA



éPor qué elegir Instituto Serca?

A tu ritmo

Nos adaptamos al ritmo de
aprendizaje de cada alumno/a.
Nuestra metodologia permite
adaptarnos a las necesidades
formativas individuales,
garantizando asi nuestra atencién
individualizada.

Tutorizacion

En Instituto Serca los alumnos/as
disponen de un tutor/a a su
disposicion desde el momento de su
matriculacion, siendo prioritaria la
resolucién de dudas en el minimo
plazo.

Clases en video

Clases en video por materia para
reforzar el contenido tedrico.
Ademas dispondra de manera
sistematica de un webinar de
resolucién de dudas.
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éNecesita mas informacion?

& www.institutoserca.com

< info@institutoserca.com

+34 958 372 363 / 660 880 416

) @ [


https://www.facebook.com/institutoserca/
https://www.instagram.com/institutoserca/
https://www.linkedin.com/school/instituto-serca/
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